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Starting-Guide
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bei der Profilerstellung
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Dieser LinkedIn Starting-Guide soll dir
dabei helfen deinen Linkedin Kick=Off

in Realitdt umzusetzen.

lch gebe dir Tipps und Tricks fur

deinen Kanalaufbau, sowie hilfreiche
INnformationen, wie du deine Inhalte
oassend zu deiner Varke kreierst.

lch stehe dir gerne jederzeit zu
Verfugung und helfe dir bei deinem
LinkedIn-Auftritt!

Viel Spab!




- / \
ﬁ NS

_A>_u_jmr
Dein dtart -
deine dtrategie

\ Lom_zy.
! R |

www.pr-aktischiot
office@pr-aktisch.at




bevor du eine LinkedIn Seite anlegst.
solltest du dir Uberlegen wozu und mit
welchem Ziel zu das machst.

Sobald das geklart ist, gilt es sich eine

Strategie zu Uberlegen. Achte daradf,
dass diese ein leil deiner gesamten
Markenstrategie ist und du dadurch
einen Wiedererkennungswert fur
andere und Mehrwert fur deine Marke
schalffst.

Dabei solltest du dir unter anderem
folgende Fragen stellen:




- Wen mochte ich ansprechen’?

- Wie spreche ich meine Zielgruppe
an’?

- Was ist meine Postingstrategie? Wann
ooste ich was'?

- Was poste ich”? Videos. bilder. Text
Links, Reposts, Artikel?

- Wie lauft mein
Communitymanagement ab”?

- Wie kann und will ich meine
Reichweite erhohen”
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bei der Profilerstellung geht es darum
alle notwendigen Informationen in
deinem Profil bekanntzugeben.

/unéchst bendtigst du ein LinkedIn Profil,
um eine LinkedIn Seite anzulegen. Fur
deine Marke empfehle ich dir eine
Seite und kein Profil, weil du bei einer
Seite viele Vorteile hast, wie Statistiken,
detaillierte Profilinformationen etc.

beim Anlegen einer Linkedin Seite far

deine Marke gibst du zundchst einen
Profilnamen, sowie eine
“Wunschdomain' an, die am besten
dieselbe wie dein Profilname ist.
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Dann fagst du den Link zu deiner
Website ein. Weiter geht es mit den
Informationen zu deiner Marke oder
deinem Unternehmen. Welche branche.
wie viele Angestellte etc.”?

Die naichsten beiden Schritte. umfassen
das Profilbild und deinen Slogan. beim
Profilbild kommt es darauf an. ob deine
Marke grundsatzlich durch inr Logo
erkannt wird oder durch dich. Wahle
ein entsprechendes bild.

Der Slogen beschreibt deine
Marke/Produkt in wenigen.

aussagekraftigen Satzen, als wurdest du

mit einem Neukunden sprechen.
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Die basis deiner LinkedIn Seite ist nun
fertig. Als nachstes musst du weitere
Informationen einstellen unter dem
MenUpunkt "Seite bearbeiten'.

test111
Alternative Medizi

Im ersten Schritt unter Tab "Buttons’
wanlst du eine Funktion fUr deinen
Profiloutton aus. Dabei kannst du aus
verschiedenen Moglichkeiten wahlen -
Kontaktmoglichkeiten, Links etc.

Im néachsten Tab "Ubersicht” gilt es
deine Marke/Frma/Produkte

aussagekraftig darzustellen. Ein

verldngerter Slogan sozusagen.
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Hast du Kunden aus einegm anderen

lond oder einer anderen Sprache’?
Linkedln ermdglicht es, deine

nformationen in einer Zweitsprache zu
Verfugung zu stellen.

Weiter geht es mit deinen
Spezialgebieten. Dabei kannst du aus
freien Kategorien auswdahlen. bist du
oeispielsweise ein Marketingburo.,
kannst du hier Kategorien wie  Social

Vledia Marketing oder "E-Mail

Varketing einfUgen.

\Weiter geht es mit den "Standorten’,
bei denen du alle deine Hlialen

angibst. i@




LinkedIn bietet die Moglichkeit far
Hashtags. Du kannst sie bei deinen

Postings einsetzen, nach innen suchen

und ihnen folgen. Auberdem kannst du
deiner Seite Hashtags zuordnen, um
besser in dieser Suchkategorie
gefunden zu werden.
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Weil das Internet und Social Media
randvoll angefullt sind mit Marken und
Produkten. gilt es auch hier einen
Wiedererkennungswert in Sinne deiner
Visualisierung zu schaffen. Achte
darauf. dass dein Marken Design einen
roten Faden durch all deine online und
offline Auttritte spannt.

Dies gelingt dir. indem du die Farbwelt

deiner Marke nicht verlasst, dein Logo

stets einbindest. deiner bildqualitat treu
bleibst, dein Contentdesign im Voraus
olanst, deine Schriftart auf bild-Text Posts
verwendest, etc.
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Q: Womit kann ich meine Postings
olanen’?

A: Es gibt viele hilfreiche Tools wie
Canva. Preview. /oho Social etc

Q: Wie oft sollte ich posten’?
A: Das kommt zum Einen auf deine
Markenstrategie und zum Anderen

auf deine Zielgruppe (wann ist sie

aktiv’?) an. Pauschal rate ich dir aber
zwei bis dreimal pro Woche pro
Kanal zu posten (exkl. Stories). Beim
Aufbau deines Kanals darf es ruhig
ein bisschen mehr sein.




Q: Wie mache ich meine Follower zu
Fans”?
A: Indem du fir sie relevanten

Content lieferst. Was als relevant gilt

kommt auf deine Zielgruppe an.
beantworte Fragen deiner Zielgruppe
und bleibe dabei authentisch. Weiter
st ein notwendiger Schritt in
Interaktion zu treten — so gewinnst dul

Q): Gibt es hilfreiche Statistiken die ich

[Gr meine LinkedIn Erfolge betrachten
sollte”?




A\: Durch cine LinkedIin Scite anstelle
cines Profils hast du kinsicht auf deine
Seiten— und Postingstatistiken.

Q: dollte ich Werbung schalten’
A: Das lasst sich pauschal nicht so

leicht beantworten. s kommt immer
auf dein Ziel, budget etc. an.
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No Go: linkedIn it Qin@ cher

conservative, networking-orientierte

Platform. Deshall sollten deine Inhalte
auch dementsprechend angepasst sein.
Stelle dir vorab die Frage. ob dies
wirklich der richtige Kanal far deine
Marke ist.

Tipp: Achte auf die Sprache deiner
/ielgruppe. ks macht keinen Sinn
englisch—sprachige lexte fur ein klar
ausschlieblich deutschsprachiges
Publikum zu verwenden — du hast ein
mehrsprachiges Publikum? Linkedln
erlaubt die Postings in zwei Sprachen
zu erstellen.




Abschlichende Worte

Viel Spab beim Erstellen deiner
LinkedIn Seite.

lch stehe dir gerne jederzeit zu

Verfugung und helfe dir bei deinem
LinkedIn-Auftrittl

lch freue mich auf deine
Kontaktaufnahme!




